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[摘 要]语言艺术产业是语言产业的一个业态 ，具有审美方式倾向于多重感官结合、分类体系相对稳 

定和数字化程度高等特征。采用态势分析法分析语言艺术产业的现状得出结论：优势是可以“古为今用”； 

劣势是语言艺术市场不成熟；机遇是可以“洋为中用”；威胁是中国文化内在的弱项。由此，提出语言艺术产 

业 的发展策略 。 
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我国语言艺术有多种形态，主要包括书法、 

口技和相声等。每种语言视觉艺术都具有典型 

形态，比如，口技是语言听觉艺术的典型形态，相 

声是语言视听艺术的典型形态。我国本土文化 

的语言艺术以书法和相声为代表。关于书法，许 

多学者指出当代书法艺术业存在着一些问题 ，例 

如在书法创作上浮躁、商业性太浓厚，并提出建 

立“书法文化链”，将书法艺术业与其他产业关联 

起来[1]8卜盯。关于相声，在多位相声演员倡导让 

相声回归剧场的同时，有学者指出相声艺术的发 

展趋势是相声拍卖、相声博物馆等多种形态相结 

合，并认为应当与时俱进，打破旧的行规惯例，将 

相声艺术融人现代传媒经济框架，“将相声艺术 

渗透到人们日常生活中去,,CzJ47。 

我国语言艺术产业还有音乐剧、电影艺术、 

电视艺术等世界主流的语言艺术。与中国本土 

的语言艺术相比，世界主流的语言艺术本身就具 

备产业化的特征——书法和相声可以是一小部 

分人的独立艺术创作，音乐剧、电影、电视的制作 

则需要资金的保证，需要产业团队运营。正如张 

法对电影这一门艺术的评价，世界主流的语言艺 

术。首先就是一个产业，其次才是一门艺术，再次 

才是一种文化传播器”|3 J1”。 

学界对于各类具体的艺术形态虽有较多的 

讨论，但是缺乏将语言艺术产业作 为一个 整体进 

行考察。本文从产业的角度对语言艺术产业的 

现状进行研究，将不同种类的艺术形态进行比较 

分析，并提出语言艺术产业的发展策略 。 

一

、语言艺术产业的定义 

语言艺术产业是以语言艺术为经营对象的 

产业。界定语言艺术产业，关键在于对什么是语 

言艺术进行厘清。对于“语言艺术”的认识有 四 

种：第一种，语言艺术是一种语用技巧[ ]̈ [ ； 

第二种，语言艺术是文学的别称r6_J4∞[7 ∞；第三 

种。语言艺术是指文学作品的写作风格、遣词炼 

字、修辞手法等[8][9]；第四种，语言艺术是运用 了 

语言这一手段来创造艺术形象的艺术形式，包括 

文学、书法、声乐、戏剧等[】。] 。我们采取第四种 

定义，即语言艺术产业是一种以语言艺术为经营 

对象的产业 ，它是运用语言手段创造艺术形象 

的，具体包括文学、书法、声乐、戏剧等。语言艺 

术产业的特殊性在于其经营对象。对语言艺术 

进行分类，也就相应地对语言艺术产业进行了分 

类。以艺术形象的审美方式为依据，可将这些艺 

术形态分为语言视觉、听觉和视听艺术三类。视 
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觉包括 文学 、书法 ；听觉包括声乐、朗诵 ；视听则 

包括播音主持、曲艺、戏剧艺术、电影艺术、电视 

艺术等艺术形态。 

值得注意的有三点：第一，视觉艺术与听觉 

艺术有相通的地方，例如书法与声乐常出现“声 

形通感现象”[11]̈  ̈；第二，纯粹的视觉艺术、听 

觉艺术是鲜有的，综合了视觉与听觉的语言视听 

艺术是主流和趋 势；第 三，语言艺术产业 与语言 

产业的其他业态，有交叉重合的地方，例如对于 

声乐的生产和消费，涉及声乐载体的制作和传 

播，这就与语言文字信息处理业、出版业关联起 

来 了。 

二、语言艺术产业的特征 

语言艺术产业作为艺术业的一部分，必然具 

有艺术业的基本特征 ：第一 ，具有二元统一的属 

性，即教育功能与娱乐功能相统一、精神生产与 

物质生产相统一、媒体与内容相统一；第二，对人 

生、社会具有渗透力，对其他产业具有关联带动 

效应；第三，强调艺术家的创造力[1。]2_‘；第四，具 

有较大需求弹性。同时，语言艺术产业也具有自 

身的特征 ，这些 特征是 由语 言艺术体现 出来的。 

与其他艺术形式相比，语言艺术具有如下特征： 

(一)审美方式倾向于多重感官结合 

语言的表现形式 有书面语 言、声音语 言，分 

别作用于人的视觉 和听觉 。一方面 ，语言视觉艺 

术与语言听觉艺术有相通之处；另一方面，随着 

科技的发展，艺术作品的价值可以得到最大化的 

开发利用，因此视觉听觉综合表现成为艺术市场 

的主流 。例如 ，声乐一 般被认 为是听觉艺术，然 

而越来越多的流行歌曲推出 MV(音乐短片)，强 

调画面对声乐信息的诠释和补充。除了视觉和 

听觉，对于触觉、嗅觉、平衡觉等的利用也正成为 

语言艺术产业的新现象。例如许多歌手开演唱 

会，在演唱歌曲时走下舞台与观众进行握手、拥 

抱等互动，调动了触觉这一感官来加深歌曲的感 

染力；近年兴起的 4D电影，运用动感特技座椅、 

空间控制器等技术设备，使观众在观影时获得多 

重感官体验。触觉、嗅觉、平衡觉等感官效果，是 

对语言艺术在视觉、听觉上的补充，运用恰当能 

起到锦上添花的作用 。 

(二)分类体 系相对稳定 

语言艺术产业的分类体系相对稳定，具体分 

为语言视觉艺术 、语 言听觉艺术 、语 言视听艺术 。 

多重感官结合主要是指视觉和听觉的结合，语言 

艺术的视听结合将占据市场的主流，而触觉、嗅 

觉、平衡觉等与视听的结合只是主流之外的一种 

探索。这一特征是由三方面决定的：第一，语言 

以书面语言或声音语言呈现，这决定了语言艺术 

最主要的审美方式是视听；第二，目前数字技术 

能够传播文字、声响、图像、视频，但难以或者不 

能传播触感、味道等；第三，触觉、嗅觉、平衡觉等 

感官体验，与视听带来的艺术效果不同，它们在 

加深消费者对语言艺术的参与程度的同时，也会 

缩短甚至损害审美距离，带来技术悖论、效能错 

位、本体变异等问题[1 3]̈ 。随着科技的发展， 

语言艺术产业出现了电视艺术、电影艺术等艺术 

形式；不论哪种艺术形式，都可以纳入视觉、听 

觉、视听三分法的分类体系。然而，非语言艺术， 

例如绘画、雕塑，出现了偶发艺术、大地艺术、概 

念艺术等艺术形式，则突破了传统的分类体系， 

似乎哪种分类都难 以将其收归进去。这也证 明 ， 

视觉、听觉、视听三分法，是最适合语言艺术的分 

类体系。 

(三)数字化程度高 

一 方面，大部分语言艺术能够进行数字化。 

数字技 术能够传播 文字、声响 、图像 、视 频 ，带给 

人视觉和听觉体验 ；而语言艺术的艺术 形象就是 

以文字、声响、图像、视频为物化的中介物，其审 

美方式主要就是视听。另一方面，数字化的具体 

形式，包括网络文学、互联网艺术、数字影视、数 

字动漫与数字摄影、网络游戏等[1 ]2。，当中近一半 

属于语言艺术。也有一部分语言艺术依赖于物 

质实体或现场进行传播，比如书法真迹拍卖、话 

剧演出，但这只占据一小部分。与建筑、雕塑、工 

艺等艺术形式相比，语言艺术的数字化程度是相 

当高的。在进行数字化之后 ，语 言艺术 就不可避 

免地产生 了数 字化带来 的新 的特征。除 了数字 

技术本身所具有的可复制性、可修改性等特征， 

语言艺术、数字技术二者结合而产生的特征有： 

虚拟与真实整合，艺术与技术交融，草根与精英 

汇流，互动与体验同步，祛魅与返魅统一L1 。 

三、语言艺术产业的态势分析 

(一)语言艺术产业的优势 

从共时上看 ，我 国语言艺术产业 有种类齐全 

的艺术形态。首先，世界主流语言艺术带动本土 

语言艺术的发展。这使得本土语言艺术在充分 

学习世界主流语言艺术 的同时 ，积极探索 转型之 

路，以不断创造出适合于本 土市场的和适 应 国际 
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舞台的文化新产品。例如，上文中提到的建立 

“书法文化链”、将相声艺术融人现代传媒经济框 

架 ，以及 IP(知识产权)概念的时兴。这使得世界 

的文化逐渐转变成为民族的文化，而民族的文化 

也逐渐 转变 成世 界的文 化 。其次 ，国 内各 民族 

的、方言 的语 言艺术的兴起 。不 同民族、地域 的 

语言艺术生产者出现在语言艺术市场，用独特的 

民族语言、方言方音演绎出喜闻乐见、耳 目一新 

的艺术类型，使得更多的消费者趋之若鹜。南方 

的海派清口，北方的德云社和刘老根大舞台就是 

典型的代表。最后，网络文化的推波助澜。网民 

的数量不断增加，每个网民既是消费者，更是创 

造者，这使得亚文化的语言艺术充满了商机。消 

费的文化产品既有阳春 白雪类的高雅艺术 ，更有 

下里 巴人 的世俗 艺术 ，而且 高 雅和 世俗互 相交 

叉，互相补充，使得整个艺术市场异彩纷呈。由 

此，也使得点击率居高不下，不同形式的资金支 

持纷至沓来。 

从历时上 看，第一 ，我 国语 言艺术 具有悠久 

的历史文化 ，这些历史文化对 于艺术创作是一笔 

丰厚的资源[1s] 。历史文化为语言艺术创作提供 

了取之不尽 的灵感 、素材 、道具等 。这 一优势在 

戏剧、电影、电视等叙事性较强的艺术形态中表 

现得非常明显。第二，不同的时代有不同时代的 

特点 ，这些特点具有互补性 。这种互补就类 似于 

不同民族、不同国家所具有的互补性一样。如果 

充分对这种互补性进行挖掘，就可以充分汲取各 

个时代的精华，充分做到古为今用，不断推陈出 

新。第三，“古为今用”。采用新的价值理念、新 

的艺术手法或新的科学技术，对历史文化进行重 

塑、翻拍，也就是“旧瓶装新酒”，使得历史性、艺 

术性融为一体，外加上个人的创造力，便可创作 

出既有古代情怀，又有现代气息的语言艺术。 

(二)语言艺术产业的劣势 

首先，对历史文化资源的开发利用，存在开 

发过度集中和开发不充分的现象。开发过度集 

中 ，是指对于历史文化中某 些经典题材翻拍得频 

率太高、数量太多，纵使改编、翻拍后的语言艺术 

作品品质优秀，相同题材也容易使受众审美疲 

劳，更不必说品质低下的情况。对 于一部分资源 

过度集中地开发，也会使其他资源受关注的程度 

降低甚至为零，带来开发不充分的缺憾。例如， 

从上古洪荒神话到清代志怪笔记，古代神话故事 

不胜枚举且各具魅力，但神话题材影视剧的取 材 

范围却很窄，仅集中于对其中几则(例如《西游 
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记》)进行 改编，对其他的古代神话故 事鲜有 

关注。 

其次，语言艺术市场不成熟。第一，在健康 

的市场运作中，作品质量、创作者名气、经济收 

益，这三者之间互为正相关关系；然而 ，我们时常 

看到仅有创作者名气与经济收益呈现正相关，作 

品质量却无关 紧要，即便盛名之下其实难副，消 

费者也盲目为创作者名气买单，而不是为作品质 

量买单。第二，语言艺术作品的营销没有把握重 

点。例如，音乐制作人老锣认为“谭维维跟老腔 

合作”是一个可以用来营销的话题 ，而“谭 维维跟 

老腔再合作一次”“谭维维跟老腔有深度的合作” 

则不足以成 为话题[】 ]——实 际上这 种话 题仍 只 

流于表层，把握重点的营销应该是“谭维维跟老 

腔创作出了什么”。第三，“收藏热”现象也值得 

我们关注。有人提出“买房地产赚十年，买艺术 

品富三代”[1 ，然而乱象层出不穷，许多投资者急 

功近利，不关注作品本身而只指望资本增值，诈 

骗案件屡屡发生，字帖、书信、印章等语言艺术交 

易市场出现虚假繁荣 的泡沫【1引。上述 三点是语 

言艺术产业普遍存在的问题，从中可以发现，作 

品，是市场 良好 运转 的最为核心关键 的要素 ，只 

有当这一要素被理性对待，语言艺术产业才能 

成熟。 

(三)语 言艺术产业的机遇 

一 方面，洋为中用。第一，从不同中吸取有 

益的养分。从艺术的角度来看，我国本土语言艺 

术与西方国家的语言艺术、非西方的其他国家的 

语言艺术，其美学特征是大异其趣的[1妇。 ¨。 

而全球化则使不同艺术类型加强交流，既便于吸 

收他国艺术精华，又能对本国的语言艺术有更深 

的体悟，从而锻造更纯熟圆润的语言艺术，甚至 

能“达到一种具有普适性的全球性美学~'[191239。 

以音乐剧在中国的发展为例：形式上，中国古代 

就有类似于音乐剧形式的戏曲艺术，而现代音乐 

剧又是从欧美 引介过来 的；内容上 ，中国音 乐剧 

风格既可以是乡土的、传统的，又可以是都市的、 

新潮的，兼具 中 国性与世 界性 ，因而发 展形势 大 

好 ]l6 。第二，从同中吸取有益的养分。甲 

午战后，中国的先进知识分子便从东洋学习先进 

的科学和技术，尤其是引进了数量众多的科学技 

术词汇；改革开放后，又大量引进了日本的资金、 

技术和设备，使得中国的经济和科技得到了迅速 

地提高；非但如此，还从亚洲四小龙中的韩国引 

进了造船、汽车、电子、娱乐以及其载体韩语等产 



业，从新加坡引人了城市建设、政府管理以及华 

语研究等，这使得中国大陆无论在经济上、政治 

上、文化上都得到了飞速发展，在某些方面甚至 

跃居世界前列。另一方面，不断产业化。从产业 

的角度来看，中国语言艺术产业尚不成熟，而西 

方的语言艺术产业则比较成熟。由于西方的语 

言艺术行业已经进入并有引领中国语言艺术市 

场的潮流和趋势，我们应该以此为契机，积极学 

习借鉴欧、美、日、韩等国先进的语言艺术产业 ， 

学习其完善的资本体系，成熟的市场管理，全方 

位的艺术 产业经 营，政 府在艺术产业 中的引导 ， 

高校等科研部门的深度挖掘等，以使我国的语言 

艺术产业迅速 成长和 壮大起来 。前 面已经提 到 

的日、韩等东方国家和港、台等中国地区都是大 

陆产业化进程的榜样，非但如此，因其文化与中 

国大陆相同或相近，使得文化转化非常容易，省 

去了复杂烦琐的转化过程。某些东西稍加转化 

便可使用，某些东西甚至可以直接拿过来用，其 

原因就是同属于一个文化圈，互相借鉴已成为文 

化艺术快速发展的必由之路。 

(四)语 言 艺术产业 的威胁 

一 方面 ，外在的威胁。其他国家对中国的认知 

仍存在刻板印象[20]̈ ，这给我国语言艺术产业在全 

球范围的推广带来挑战。表面上“语言艺术”是审 

美层面的，而“国家”是意识形态层面的，可实际上 

意识形态是审美的核心和基础[21] 卜“ 。因此，在 

进行语言艺术创作时，应当重视国家形象的塑造 
— — 这也反映了艺术业教育功能与娱乐产业相 

统一的特征。从 鸦片 战争到新 中国成立 到改革 

开放，再到今天或将成为世界最大经济体口 ，200 

年风云变幻 ，中国综合国力发展速度惊人。但 

是，如何让世界认知、接纳中国，中国实情与中国 

形象之间的关系是怎样的，如何塑造、塑造什么 

样的国家形象，显然还值得进一步研究，这也对 

中国语言艺术产业提出了要求。语言艺术中的 

国家形象塑造得成功与否，更关系到国家安全与 

世界局势稳定 ，好 的国家形象既有利于中国也有 

利于世 界，坏 的国家形象则 可能损害国家利 益 ， 

导致国际关系恶化。另一方面，中国文化内在的 

弱项。第一，得过且过的心理。中国的语言艺术 

虽然有非常丰富的资源 ]l1 ¨，但是进行深入 

挖掘 的人和机构并 不多。以汉字库为例，日本有 

字库达数千个，而中国仅有几十个。中国的少数 

民族里面有 文字的并不 多，有 的即便造 出文字 ， 

也没有投 入使用 。在 国外 的孔 子学院也 没有 发 

挥应有 的效果。第二，妄 自尊大的心理。中国 自 

封建时代形成的“天朝大国”的心态还没有纠正 

过来。凡事从 自己出发，不大考虑对方的感受。 

仍以孔子学院为例，还是从中国人的视角去看中 

国，而不能从外国人的视角 ，全方 位、多角度地对 

中国进行解读 。中国语言文化要 推广出去 ，需要 

考虑以下三方面：首先，需要让 外国人接受 ，让其 

接受就需要掌握其心理、信仰和习惯；其次，具体 

做法上需要循序渐进、有条不紊地进行，以外国 

人能够接受的逻辑和次序进行；最后，功利性不 

要太强。经济途径可能能够解决国内的一些问 

题，但是并不能解决所有的国外问题。 

四、语言艺术产业的发展策略 

首先，从国家层面，塑造积极的国家形象。 

第一，要充分发挥我国历史文化资源丰厚 的优 

势，结合当下审美心理，塑造真实、正面的国家形 

象，抵制部分西方媒体抹黑 中国的行为。中国 

“历史悠久、地大物博”在世界文明古国中是独有 

的，改革开放以来在各方面飞速发展也是世界上 

绝无仅有的，在这个过程中，难免会 出现这样或 

那样的瑕疵或问题。第二 ，语言艺术 中的国家形 

象应是真实的和正 面的。这是指 语言艺术 表达 

的思想情感应诚挚 自然。语言艺术来 自于现实 

生活，同时高于现实生活。只有真实，才能对人 

们具有吸引力；只有高于生活，才能产生艺术的 

美感，产生出浓缩的艺术效果来。中国的迅速发 

展是国人乃至全世界有 目共睹的，这种真实信手 

拈来。我国语言艺术产业在全球化的舞台上，应 

展示出中国作为千年古国、现代强 国的魅力，使 

世界在看待中国及其艺术时逐步形成一种相应 

的积极、正面的看法。中华民族之所以在古代引 

领世界文明，在改革开放之后奋起直追世界先进 

文明，就是因为其骨子里充满了正能量和生命 

力。第三，面对其他国家对于中国的刻板印象， 

中国语言艺术 产业应 努力克服产 业发展过 程 中 

的劣势，国家加大政策扶持力度[2 ]6 ，鼓励高校培 

养文化素质高并具备市场意识的相关专业人才。 

第四，加强对外交流。我国语言艺术产业应与其 

他国家语言艺术产业加强合作交流，坚持“引进 

来”与“走出去”相结合的策略。“引进来”是将外 

国先进 的经营管理理念与方法引人 ，以提高我国 

语言艺术产业的层次与水平 ；“走 出去”是将中国 

先进的语言艺术成分向国外展示和宣传，同时促 

进 国际交流。 
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其次 ，从企业 层 面，一方 面是加强 多方 面 的 

交流融合。第一，融人现代技术 。本土语言艺术 

从业者在思想上应与 时俱进 ，将现代数字媒介融 

入本土语言艺术，充分开发利用语言艺术的不同 

审美方式。现代社会各行业充分发展的一个典 

型特征就是以现代技术为载体，充分开发以前开 

发不到的部分和无法开发的部分。第二，与其他 

产业加强合作。例如，“书法文化链”就是以书法 

为载体，以产业为形式，以文化传播为特征的一 

种新型的文化产业链条。它整合和调动了多个 

行业的积极因素，开创了文化产业链条的新思维 

和新市场，对于产业的升级换代起到了积极的促 

进作用。第三，内部的融合。语言艺术的不同种 

类、不同形态之间互动也可以碰撞出令人耳目一 

新的艺术形式，例如“曲艺摇滚”，将相声、地方戏 

用流行音乐的方式演绎出来 ，既有传统文化的传 

承 ，又有新 锐态度 的表达。另一方 面，开发保 护 

相结合，合理开发利用历史文化资源[2 ]4 。第 

一

，总体策略：在硬实力方面，打造品牌特色，在 

产品的质量和功能、市场占有和影响力、宣传和 

营销方面加大投入力度。在软实力方面，积极申 

请非物质文化遗产保护 ，使得保护上升到 国际的 

高度，这同时也是一种无形的宣传。其最终目的 

是通过产业化转型实现语言艺术的盈利与传承。 

对于过度集中开发、甚至引起受众审美疲劳的历 

史文化题材 ，语言艺 术产业应尽量 避开，或 者利 

用国外独特的、全新的艺术理论视角对其进行解 

读。创作最忌讳滥，滥无助于提高艺术的档次和 

品位 ，只会挫伤大众 的审美热情 。商界讲究避开 

“红海战略”，开发“蓝海战略”；这里的历史文化 

资源的开发也是一种商业行为，也应该讲究“蓝 

海战略”。第二，具体做法：更应关注那些尚未充 

分开发的历史文化资源，语言艺术产业应加大对 

于这部分资源的投入。“只有 民族的才是世界 

的”，传统的、民族的、方言的冷门历史文化资源， 

经过语言艺术的萃取精炼定能大放异彩，既能创 

造社会效益又能创造经济效益。第三，与国外共 

同开发 。中国《花木 兰》在 美 国的成 功上演 ，《美 

猴王》在世界的家喻户晓说 明了中国的包括 四大 

名著在内的传统语言艺术在国外是受欢迎的，是 

能够占有市场的。中国的传统文化对于西方市 

场来说就是“蓝海”，由于 中国综 合国力 的增强对 

世界的影响 ，也加大 了中国文化 在西方市场上 的 

占有 ，这无疑是 中国文化 “走 出去”的一个优 势 。 

反过来，西方文化在 中国也会有异 曲 同工 的 
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效果 。 

最后 ，从个人层面，也就是对创作者 、消费者 

来说 ，加强艺术 自觉意识 。一 方面 ，语言 艺术创 

作者应加强艺术 自觉、文化自觉，争取打造具有 

中国特色的语言艺术精品。一、只有有地方特色 

才会对国内的其他地方有吸引力。这就需要厘 

清本地与外地 的差别，而在此之前应该看 到彼此 

之间的共性，在共性中努力寻找个性 ，寻找有代 

表性的东西[2 ]9 。。二、只有有 中国特色的艺术 

才会对国外有吸引力。中国特色的艺术是有中 

国元素的东西，而理念、技术、设备等东西则是没 

有国界的。中国元素的东西结合国外的理念和 

技术就可以做出中国自己的特色来，创作者应该 

对此充分挖掘。三、充分吸收和借鉴其他地区、 

其他国家的相关艺术形式[2 ]】卵 。如果说前两 

条是目标，那么本条就是手段。通过借鉴，博采 

众长，才能使 自己的作品屹立于国内各民族、各 

地区之林，屹立于世界民族之林[28]舛。另一方面， 

对于消费者 而言 ，在世界观 、人 生观 和价值 观方 

面加强艺术 自觉、文化 自觉，消费具有 中国特色 

的语言艺术精品。一、在世界观层面，应该对中 

国充满希望。“人民有信仰，国家有力量”[2 9]”。。 

全国人民应自觉抵制抹黑中国形象的语言艺术。 

看到中国的历史和现实，看到中国的进步，养成 

一 种家国情怀 ，这 样整个 国家、社会 和个人就会 

在正能量的推动下，带动中国语言艺术产业健 

康、持续、稳步地发展。二、在人生观层面，应当 

理性消费。对 于高雅 的艺术产业 的消费是时代 

的、世界的潮流。合理的消费，不但会增强人对 

高雅艺术的满足感，更会提高个人在美学方面的 

品位，从而也会推动对艺术的更高、更多的消费， 

同时也会对艺术创作者提出更高的要求，甚至会 

对其创作起到一定的引导作用。三、在价值观层 

面，应该消费正能量的艺术产品。因为在这个过 

程中，使自己在获得美感的同时，又有益于身心 

健康。这不但有益于个人的提高，还会促进家庭 

的和谐以及社会的稳定，使得整个国家和社会都 

走在正能量的康庄大道上。这对于提高整个中 

华民族的精神文明建设，全面建成小康社会，推 

动改革开放和社会主义现代化建设迈上新台阶 

都是有重大意义的；而不仅仅是为了搞笑、取乐， 

任由低俗潮流盛行甚至风靡全国，致使个人、家 

庭、社会乃至国家的价值观被歪曲甚至丧失，对 

国家的精神文明安全造成巨大隐患。 
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Research on the Development Status and Strategies of Language Art Industry Based on SWOT Analysis 

PENG Shuang 
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Abstract：Language art industry is a part of language industry．This paper sets forth the definition，the categories and the 

characteristics of language art industry，and analyzes the development status of language art industry with SWOT analysis． 

The advantage is that“the past can be used for the present”：the disadvantage is that the language arts market is 

immature；the opportunity can be“used by the ocean”；and the threat is the inherent weakness of Chinese culture．This 

paper puts forwal’d the development strategy of the language art industry． 

Key words：Language Art Industry；SW0T；Brand；Advertisement 

[责任编辑：张树武] 

· 69 · 


